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█ 报告简介
    在从全国范围来看，2015年净水产品的应用可以说已经遍及大江南北。在南方市场，随着产品认知度地不断提升，家用机日渐普及，继华南、华东市场持续发力日益成熟之后，2015年以来，以湖南、湖北、江西、云南、海南为代表的地区表现最为突出。年初以来，欧惠浦、美的、格力、水源、爱惠浦、沁园等新老品牌开始在各地排兵布阵。

据监测数据显示，2015年1—7月份净水器国内市场实现销售35亿，同比增长57.44%.受房地产市场景气影响，电视、冰箱、洗衣机行业普遍低迷的综合家电领域，净水器可谓是独领风骚，成为2015年净水市场上最靓丽的风景，其发展为业内外瞩目。

据统计，我国净水器市场规模达到95亿元，同比2014年增长41.83%。其中工程机市场为50亿元，占53%，家用机市场为45亿元，占47%。因此，我们完全可以相信，净水器行业将在2016年进入发展的快车道。

尽管净水产品市场规模的增速较快，但是中国家用净水设备普及率并不高，目前欧美、日韩净水器的市场渗透率为60～90%，而中国还不到5%。据预计，未来中国净水业的发展增速将保持在40～50%，中国净水器市场规模未来6年的年均复合增长率将达到23.1%，到2017年中国净水设备的规模将达到1251亿元，整个市场规模在2020年将有望达到1280亿元。在业内，还有许多人认为面对较低的市场基数，净水器应该持续保持高速增长。未来15年净水器行业复合增长率将达16.8%，整个净水器行业将在未来造就一个年均千亿元的大市场，市场“钱”景非常广阔。

本研究咨询报告由中讯咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、中国家用电器协会、中国行业数据分析网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国净水器及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国净水器行业发展状况和特点，以及中国净水器行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对净水器行业进行了趋向研判，是净水器企业，科研、投资机构等单位准确了解目前净水器发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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