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█ 报告简介
说到直播，以前可能只会想到中央电视台的新闻直播，现场直播，赛事直播等概念，但现在说直播，想到的肯定是指网络直播，及通过互联网进行视频娱乐的项目。通常是主播通过视频录制工具在互联网直播平台上，直播唱歌、玩游戏等活动，而客户可以通过弹幕、虚拟道具进行打赏等与主播互动。目前，主播主要分为知名秀场直播，游戏直播，以及泛生活直播。

直播的发展一直是与互联网同步，最初萌芽期PC秀场直播阶段，主要是用于社会关系联络，以YY，9158，六房间为代表；初始期游戏直播和移动直播阶段，由于英雄联盟、dota等多人同时在线竞技、策略游戏的发展，产生了社交需求，促生游戏直播平台，以斗鱼、虎牙、相貌为代表，移动直播是基于移动互联网的发展和游戏直播的衍生，发展出来的表演娱乐性直播平台，以映客、花椒、来疯、奇秀为代表；发展期“直播+”阶段，直播与各行业结合发展，形成互联网商业模式，形成场景直播如医疗、教育、财经、农业等，以疯狂老师为代表。后期发展，预测会与VR行业相结合，形成全场景融合直播，不过目前VR技术尚不成熟。

2015年中国在线直播平台数量接近200家，其中网络直播的市场规模约为90亿，网络直播平台用户数量已经达到2亿，大型直播平台每日高峰时段同时在线人数接近400万，同时进行直播的房间数量超过3000个。2015年11月，龙珠直播完成近亿美元B轮融资；2016年3月斗鱼TV完成1亿美元B轮融资，据统计，116家已知直播平台，有108家获得融资，参与人员包括阿里，腾讯，百度，360，新浪等一系列互联网大佬。

研究咨询报告由中讯咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对网络直播行业行业进行了长期追踪，结合我们对网络直播行业相关企业的调查研究，对我国网络直播行业行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究。报告揭示了网络直播行业市场潜在需求与潜在机会，并基于对现状的慎重思考，提出国内外耐空间环境材料研发方向及未来发展趋势进行了预测，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对政府部门也具有极大的参考价值。
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服 务 方 式：       □ 印刷版本       □电子版本      □两种版本（印刷版+电子版 ）
乙       方：深圳市中讯投资咨询有限公司

开 户 银 行：中国建设银行深圳爱华支行

帐       号：44250100005000000159

地       址：深圳市盐田区保税区（盐田港）泊郡雅苑B座9C（邮编：518083）
垂 询 电 话：400-883-2015   （全国免费 24小时 节假日有人值班）

直 线 咨 询：0755-66604396  0755-33162550  传       真：0755-22353076

根据《中华人民共和国合同法》及其他有关法律、法规之规定，甲乙双方经过协商，确认根据下列条款订立合同，以资共同遵照执行。甲乙双方经友好协商达成以下协议：
1、本协议签订后2个工作日内，甲方支付款项至乙方账户。

2、乙方在收到款项3个工作日内发送报告电子版，2个工作日内寄出正式发票；

3、此研究咨询报告的所有权（包括著作权）归乙方所有；

4、乙方授权甲方在其公司（集团）内独立使用该报告，未经乙方许可，甲方不得将报告的任何内容泄露给第三方；

5、乙方同意甲方对报告内容进行免费咨询，对深入研究进行（收费）服务；

6、本协议自双方签字盖章之日起生效，未尽事宜由双方协商解决。

甲方：                                       乙方：深圳市中讯投资咨询有限公司

盖章：                                       盖章：

日期：      年      月      日               日期：        年    月      日
此表复印有效





用户订购表





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容








·权威 专业 价值 建设性·

