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█ 报告简介

中国农资消费主要分布于县、乡、镇等三四线市场，具有空间分散、农户数量庞大、用户差异巨大等特点，因此一张高效、稳定、有序的农资流通网络对国家农资的管理、企业的分销效率及农民用资的成本都具有重要意义。国家密集出台相关政策，要求加强农资现代物流设施建设，重点培育大型农资流通企业，保障市场供应，努力构建畅通高效、诚信安全、布局合理、交易方式先进的农资流通体系，以适应现代农业生产发展的需要。除政策支持外，国家对“三农”的投入也逐年增加。国家农资综合补贴投入的持续增加，将有力促进农资消费需求，为农资流通行业发展创造了良好的市场机遇。2016年上半年我国农资流通行业发展形势不太乐观，主要农资中大部分处于下降趋势。2016年上半年全国农药行业主营业务收入达到1630.29亿元同比增长5.4%利润总额达到114.28亿元同比增长4.7%。化学原药利润总额同比增长2.2%生物化学农药及微生物农药同比增长27.4%增速远大于化学原药。2016年1-6月止累计中国饲料产量13450.8万吨，同比增长6.4%。农机出口交货值累计达8732.29亿元，同比下降1.64%。2016年上半年化肥市场受经济低迷、粮食价格下滑、出口不畅等利空因素影响整体呈现震荡下行的趋势。1-6月中国累计出口矿物肥料及化肥1199万吨，同比减少25.6%；累计出口金额29.93亿美元，同比减少39.8%。

目前我国农业规模化已有提速的趋势。全国农村土地承包经营权流转总面积已达2亿余亩，占承包耕地总面积的16.3%。沿海地区，浙江土地承包经营权流转达到40%左右，上海超过60%；张家港、无锡等地比例则高达80%。如此就意味着农业规模化的趋势愈发明显，这必然会驱动着农资流通领域出现革命性的变革。因为规模化、集约化的生产使得种植大户更注重农资企业的信誉和品牌，同时他们需要集咨询培训、技术指导、测土配方、渠道双向流通等全方位的一体化服务。“十三五”期间，我国农资流通行业市场规模将保持在10%以上的速度增长。

本研究咨询报告由中讯咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家农业部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国农业生产资料流通协会、中华全国供销合作总社、中国农业协会、中国行业数据分析网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国农资流通及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势与技术等进行了分析，并重点分析了我国农资流通行业发展状况和特点，以及中国农资流通行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的农资流通行业发展态势作了详细分析，并对农资流通行业进行了趋向研判，是农资流通经营企业，科研，投资机构等单位准确了解目前农资流通业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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