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█ 报告简介
2015年我国0-14岁人口为2.27亿人，其中城市儿童约1.27亿人，这部分人群是当前童装消费的主力群体。而随着新一代父母陆续成为生育主力军，我国的婴童消费市场也将引来新一轮消费升级。能够提供高品质产品和高附加值服务的婴童品牌将在这一轮消费升级中实现高于行业平均的增速，扩大市场份额。

目前，中国已成为继美国之后全球第二大婴童用品消费大国。2011-2015年间，受益于快速增长的家庭收入，我国童装市场的发展势头较好，我国童装市场人均消费额从2011年423.84元增加至2015年639.09元。2015年我国童装市场规模已达到1,372亿，增长率8%，预计到2020年我国童装市场规模将突破1800亿元，且童装产业产值年增长率可达25%-30%，远高于成人服装。

随着电商市场的进一步发展，童装电商也迎来新的发展契机。2011年至2015年线上母婴消费规模加速增长，迅速扩大。2015年规模已达到3606亿，增长率达到15.5%，而在线上母婴消费各品类中，童装所占比例最大，达到了25.4%，比2014年的24.1%增长了一个百分点。因此，我们认为随着移动互联网的进一步发展，未来童装电商业务发展空间巨大，线上交易仍将保持高速增长。

目前我国童装业拥有千亿元的市场规模，拥有织里、泉州、佛山、石狮等一批产业集群，拥有一批较为成熟的市场品牌，一批极具发展潜力的童装企业。而高速增长的童装市场引来了众多竞争者，国内外的各大奢侈品牌、运动品牌、快时尚服装品牌、网络服装品牌都争先分食童装这一块蛋糕。

“十三五”规划提出，全面实施一对夫妇可生育两个孩子的政策。自2013年局部开放二胎政策以来，我国新生婴儿数量即开启了高速增长模式，二胎政策的全面实施使新生婴儿数量保持甚至超越目前的高增长率。从2016年全面开放二胎政策带来的新增童装消费大部分体现在婴幼儿服饰上。我国童装行业起步较晚，市场成长还有很多空间待拓展。
本研究咨询报告由中讯咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业数据分析网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及童装专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国童装的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对童装业务的发展进行详尽深入的分析，并根据童装行业的政策经济发展环境对童装行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对童装行业的研究观点，以供投资决策者参考。  
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3、此研究咨询报告的所有权（包括著作权）归乙方所有；

4、乙方授权甲方在其公司（集团）内独立使用该报告，未经乙方许可，甲方不得将报告的任何内容泄露给第三方；

5、乙方同意甲方对报告内容进行免费咨询，对深入研究进行（收费）服务；

6、本协议自双方签字盖章之日起生效，未尽事宜由双方协商解决。

甲方：                                       乙方：深圳市中讯投资咨询有限公司

盖章：                                       盖章：

日期：      年      月      日               日期：        年    月      日
此表复印有效
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