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2015-2020年第三方检测行业市场调查研究与投资战略规划分析报告

█ 报告简介
全球检测市场是一个呈快速上升趋势且具有极大增长潜力的市场。2014年全球检测市场容量约为1200亿欧元，相当于约8160亿元人民币。影响全球检测市场增长的因素主要包括国际贸易活跃程度、产品质量法规升级、工业技术与质量标准化提升、环保节能需求增长等。

近年来，全球检测市场始终显现出朝阳行业的特征，近10年全球检测市场平均增速高达10%。即使是在2008年金融危机期间，检测行业也由于其所具有的“刚性需求”特征仍然保持良好的增长态势。在国际检测市场中，独立第三方检测机构是市场的主要参与者，前六大国外独立第三方检测机构占据了全球检测市场约20%的市场份额。

基于对2013年检测市场的统计数据，包括贸易保障、生命科学、消费品及工业品四大细分领域的统计数据，参考中国分析测试协会对2015年检测市场规模的估算，我们对整体检测市场及四大细分领域市场规模进行预测，我们对细分领域增速假设的依据具体为：贸易保障检测增速假设基于出口贸易增长；生命科学检测增速假设基于医药、食品、饮料等行业收入的增长；消费品检测增速假设是基于消费零售的增长；工业品检测增速假设是基于工业产值的增长。我们预计2015年中国第三方检测市场规模或超1500亿元，未来三年增速近20%。

检测行业产生之初，主要目的是为人们的健康与安全服务。政府对早期的检测行业进行着严格的管制，检测活动均由有政府背景的检测机构开展。随着市场经济快速发展、贸易活动日益频繁，检测服务的需求量随之出现较快增长。为满足快速增长的检测市场需求，政府开始逐渐放松对检测行业的监管，独立第三方检测机构随之迅速发展壮大。在国际市场中，非官方的独立第三方检测机构占据着市场主流地位，而我国独立第三方检测机构的数量和业务规模则相对较小。预计未来国内检测行业的市场化程度将不断提高，独立第三方检测机构的市场份额将大幅提升。

本报告利用中讯市场调研中心长期对行业市场跟踪搜集的数据，由中讯产业研究中心研究团队领衔撰写，并依据了中讯投资咨询中心、国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国质量检验协会、中国分析测试协会等机构专家的研究成果。以及国内外多种专业报刊杂志、专业研究机构公布和提供的大量资料。

本报告共八个部分十六个章节，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。从当前行业市场环境出发，以市场需求作为依托，详尽地分析了第三方检测企业当前的发展规模、发展速度和运营情况。同时，佐之以行业近几年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个行业的市场走向和发展趋势。本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据行业的发展轨迹及多年的实践经验，对行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是检测机构、设备厂商、科研单位、投资企业准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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