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█ 报告简介
我国的汽车产业已经进入了大众消费增长阶段，从国内第一家汽车金融公司成立到此后的十年间，不同品牌的汽车金融公司也是接连成立，一股关于汽车金融服务的狂潮在中国国内的汽车市场上轰轰烈烈地拉开了序幕。据统计，从2003年至2014年，中国汽车年销量从438万辆量飞速增长到2459万辆，以每年20%的速率增加。当前，中国汽车的销量早已经超过了曾经长期占据霸主地位的美国，炙手可热的中国汽车市场，成为了外国许多汽车巨头眼中的“香饽饽”，都纷纷进驻中国市场，抢占市场份额。国内市场对汽车需求在飞速地发展着，这直接导致了市场上对于汽车金融服务的强劲需求，由此也可见中国汽车金融业之中巨大的市场潜力。2015年，我国汽车市场呈现平稳增长态势，产销量月月超过150万辆，平均每月产销突破200万辆，2015年累计产销超过2400万辆。乘用车产销首次突破2000万辆。

中国的汽车金融市场的发展过程可以称得上是曲折不断，2007年开始汽车金融市场总体形势开始好转，且在2008年年末的时候，国内的汽车金融公司资产总额就超过了381亿元，实现了历史上首次的扭亏为盈，中国国内目前各个种类的金融机构汽车消费贷款金额加起来达到了1582亿，汽车金融公司在其中的份额基本上接近20%，这一个水平与之前相比有了较大的提高，但是仍然落后于国外的平均水准。汽车金融行业逐步成熟壮大，可以预计未来汽车产销量和市场渗透率将会不断提高，相信会有越来越多的汽车消费者愿意选择贷款购买汽车的方式，这个市场的规模空前巨大。随着与汽车生产商之间紧密的关系、高水平的风控技术及其高效运作管理的水准，汽车金融公司未来必定会成为一股强大的有生力量，推动着中国汽车金融市场的快速进步和发展。

随着中国经济形势快速好转和发展，中国国民人均GDP在2009年时就越过了3000美元的关卡，已经达到了3670美元之多，当年的汽车销售量也是首次超过了1000万辆。中国目前有购车能力的人数已经超过了五千万，大部分的人群都是分布在国内发展形势比较良好的东部地区，中西部地区所占的比例相对较少。中西部地区经济的快速发展离不开该国家对中西部地区的政策扶持，中西部地区的人均GDP在逐年增加着，生活水平也随之提高，使得该地区人们的消费观念也在潜移默化发生着变化，对汽车的需求欲望也是逐年在增加着，这对于中国的汽车市场无疑是一个利好消息。

本研究咨询报告由深圳市中讯投资咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国人民银行、银监会、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车流通协会、中国行业数据分析网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国汽车金融及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代服务、发展趋势、新服务与模式等进行了分析，并重点分析了我国汽车金融行业发展状况和特点，以及中国汽车金融行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的汽车金融行业发展态势作了详细分析，并对汽车金融行业进行了趋向研判，是汽车金融经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前汽车金融业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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